HbbTV

pruvodce svétem cerveného tlacitka
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Vsechny RTB jsou programmatic,
ale ne vsechno programmatic jsou RTB

Programmatic je logika propojeni zadavatelu a vydavatelu na
automaticke bazi s vyuzitim dat z ruznych zdroju. Zabezpecuje
efektivni doruceni relevantni informace relevantnimu publiku.




Co je HbbTV?

HbbTV neboli Cervene tlacitko je technologii, ktera umoznuje divakovi
vyuzit vymozenosti Internetu na televizni obrazovce. V HbbTV se
divaci mohou setkat s videotekami, televiznimi programy ci predpovedi
pocasi, do kterych se dostanou prave pres Cervene tlacitko.

Podle posledniho méfeni FTV Prima z unora 2018
hybridni televizi v Ceské republice sleduje

1 530 044 divaku

Na zékladé vyzkumu sleduje televizi pfi pouzivani Hbb-
TV primérné

2,06 divaka na obrazovku

Z aktivni cilové skupiny spadé 58 % divakl do vékové
hranice 25-54 let. Déle se 38 % divéku radi do A+B so-
cioekonomické tridy.




Reklama v HbbTV

HbbTV je pro inzerenty velmi zajimavym kanalem. Umoznuje dostat
reklamni sdéleni na televizni obrazovky a to ve velmi kratkem cCase.

Rychla inzerce
S programatickym nadkupem muzete mit své reklamni sdéleni béhem chvile

na televizni obrazovce. Nakupni model oteviené aukce v readlnim cas (RTB)
vnasi do celého procesu transparentnost a maze tak probihat kdykoliv.

Pritomnost divakl u reklamniho sdéleni

Reklama v HbbTV se zobrazuje vyhradné po divdkové interakci s televizi, tedy
v momenté prepnuti porfadd nebo vyuzivani funkci cerveného tlacitka.

To znamen3, ze je u televize pfitomen a sleduje ji.

5 televiznich formatu
Na vybér mate z péti reklamnich formatl, které kombinuji bannerovou reklamu
a video reklamu. Mizete také mit svou interaktivni HobTV aplikaci.



Reklama v HbbTV

HbbTV je pro inzerenty velmi zajimavym kanalem. Umoznuje dostat
reklamni sdéleni na televizni obrazovky a to ve velmi kratkem cCase.

Real-time statistiky

K vysledkim kampané se dostanete kdykoliv. Mate tak svou kampan stéle
pod kontrolou. Dostupné metriky, tejné jako internetové, vdm umozni délat
rychlé optimalizace.

Prémiova obrazovka a pres 10 televiznich stanic

Neotrely typ reklamy na nejvétsi obrazovce v domacnosti. Soucasné je mozné inzerovat
na vice nez 10 televiznich stanicich v Ceské republice a na Slovensku.

Vlastni sprava kampané
S programatickym nakupem si spusténi, priibéh i ukonceni kampané spravujete sami.
Ato jak v pfipadé rozpoctu, béhu, cileni tak i optimalizace.

Pokrocila cileni

Své reklamni sdéleni nechate zobrazit odpovidajici cilové skupiné. Zacilit na divaky
muzete podle geografie, Casu, IP adres nebo podle obsahu, ktery aktualné sleduiji.



Reklamni formaty HbbTV

Banner

Univerzalni reklamni format v HbbTV

TV Banner byl prvnim formatem dostupnym pro televizni
reklamu v HbbTV a stéle patfi mezi nejoblibengjsi. Lze jej
ey propojit | s HbbTV reklamni aplikaci

AUTOMATICKY teeyarich

Big Banner

Cela sirka obrazovky pro reklamni sdéleni
Banner, ktery déla reklamni sdéleni neprehlédnutelnym.
Nabizi vSechny vymozenosti HbbTV reklamy.
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Reklamni formaty HbbTV

PRIPOJENO

3 000 000 mobilt

1 000 000 televizora

=

XXL Banner

Nejvétsi banner na televizni obrazovce

XXL Banner je nejvétsim dostupnym formatem pro televizni
reklamu v HbbTV. Jeho vzhled ve tvaru pismene L, ukotve-
ny k levému dolnimu rohu, zobrazi reklamni sdéleni az na
25 % plochy televizni obrazovky.

Push 2 Play

Kombinace televizniho banneru a videa v jedné reklamé
Banner s funkci Push 2 Play se objevuje v pravém dolnim rohu
televizni obrazovky. Stisknutim cerveného tlacitka na ovladaci
si tak divak spusti a prehraje reklamni videospot.



Reklamni formaty HbbTV

S

Switchroll

Alternativa televizni reklamy v HbbTV

Prémiovy format v HbbTV, ktery je pfimou alternativou kla-
sické televizni reklamy. Jedna se o video fromét, ktery se
prehraje automaticky po prepnuti kanalu.

>

Instream

Nejznaméjsi typ videoreklamy na Internetu, nyni i v televizi
Instream poskytuje reklamni prostor v ramci videoték v HobTV.
Pro zobrazeni video reklamy lze vyuzit tfi moznosti - Preroll,
Midroll, Postroll




Cileni HbbTV reklamy

PRIPOJENO
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Obsahové

Obsahové cileni se vyuziva pro osloveni
divakl sledujicich aktualni obsah

v televizi. Cilit je mozné jak na zanry,

tak na témata poradd a jejich divaky
podle sociodemorafie.

Casové

Spoustéjte kampan v rlznych ¢astech
dne a nebo si nastavte jeji béh na dobu,
kdy vasi divaci sleduji televizi.

Televizni stanice

Vyberte si televizni stanici, kterd ma
vasemu publiku nejblize. VSechny
stanice jsou standardné pod maskou
Programmatic HbbTV.

Frekvence zobrazeni

Nastavte si frekvenci s jakou ma byt
kazdé domacnosti zobrazena vase
reklama.



Cileni HbbTV reklamy

Geolokac¢ni

Vhodné cileni pro zadavatele reklamy

s lokalni pusobnosti, jako jsou napfriklad
restaurace ¢i prodejny. Cilit je mozné az
na Groven PSC.

Vlastni data

O vlastnich datech se mluvi jako

o vlastnim zlaté. Oslovte vase zdkazniky
nebo navstévniky webu pfimo

na televizni obrazovce.

Retargeting

Retargetingem znovu oslovite ty, ktefi

o vasi HbbTV reklamu jiz projevili zéjem.
Témto divaklm se vyplati byt nablizku.



Inventory v programmatické
HbbTV reklameé

Do programmaticke site HbbTV spadaji nejvetsi celostatni televize.
Pro svuj zasah mate moznost Sirokého vybéru televiznich stanic
napric Ceskou republikou a Slovenskem.
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Nakup a parametry kampané

Adform DSP

Programaticky nakup reklamy probiha pres nakupdni

software Adform DSP. Invetory pro ndkup programatické
reklamy v HbbTV je Programmatic HbbTV. \)
Nakupni software umoznuje nastavit vsechny vlastnosti

a cileni kampané. Zaroven také poskytuje data o béhu
kampané v realnim case. I S— |

Otevrena aukce v realnim case
Nékupni model, ktery je pouzivdm v internetovém prostredi, je také
v HbbTV reklamé. Jde o aukci, kterd probiha v redlnim Case. Inzerent
tak mGze nakupovat reklamni prostor v HbbTV kdykoliv a diky vlastnimu
nastaveni nakupni ceny, kterou je ochoten zaplatit, ma vzdy prehled
o nakladech.
Cena se odviji od tzv. floor price, minimalni ceny, za niz je mozné

L Al reklamu nakoupit. | v HbbTV se vyuzivd model CPM - cena za tisic
zobrazeni reklamniho sdéleni. Jedno zobrazeni vidi pramérné 2 divaci.

Vlastni rozpocet

U programatického nakupu si vzdy urcujete sami, jaky bude
rozpocet na kampan. Nejste zavisli na plnéni smluvené castky
¢i poctu zobrazeni.

Nakupni software zaroven umoznuje nastavit spravu rozpoctu
a Utrat véetné jejich rozlozeni v pozadovaném casovém obdobi.




Méreni a vyhodnoceni kampani

Nakupni software poskytuje inzerentu okamzity pristup k vysledkim kampané
v jakemkoliv Case. Inzerent neni zavisly na reportingu od vydavatele/media,
u ktereho reklamni prostor nakupuije.

Imprese/unikatni imprese

Pocet zobrazeni reklamniho sdéleni. U unikatnich
impresi mzeme Cislo brat jako pocet oslovenych
zarizeni/domacnosti.

Mira interakce (CTR)

HbbTV reklama je interaktivni a komunikuje napfimo
s divakem. Ten k interakci pouziva déalkovy ovladac

a za pomoci ¢erveného tlacitka se dostane k dalsim
c¢astem reklamniho sdéleni, at uz videu nebo HbbTV
aplikaci. Proklik c¢ervenym tlacitkem je zaznamenadm
a inzerent tak vi, kolik téchto proklikd pripadlo

na pocet zobrazeni.

i
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Cena za interakci (CPC)

| presto, Ze se programaticka HbbTV reklama
nakupuje na pocet impresi, resp. CPM, je moz-
né ziskat cenu za proklid (CPC) u proklikovych
kampani.

Dokoukanost videi

Inzerent vi, jestli divaci zhlédli cely reklani spot
nebo jen jeho Cast. Rozdéleni délky videa po
25% dava inzerentovi zpétnou vazbu o atraktivité
jeho spotu.
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Strategie #1

Sit knihkupectvi
Novy detektivni bestseller v prodeji

Banner
Obsahové cileni - detektivky

Scénar Postup

Vlastnite sit knihkupectvi a chcete oslovit divaky ve svém Muzete pouzit rdzné formy, jak zjistit pocet konverzi v of-
okoli s novou detektivkou, kterd je ocekdvanym bestselle- fline prostredi. Napriklad v kreativé pouZijte heslo na 10%
rem. [dedlnim Ffesenim bude cilit na divaky, ktefi zaroven slevu, které sdéli zdkaznik vasemu prodejci v daném knih-
tento zanr v televizi sleduji kupectvi. K provedeni samotné kampané muzete postupo-

vat nasledovné:

Nechte si od R2B2 nastavit *Deal ID na obsahové cileni
s vybranym zanrem Detektivky.

Pripravenou kretivu TV Banneru s obdrzenym *Deal ID
(identifikdtor domluveného obsahového cileni)

nahrajte do kampané v Adformu a zvolte inventory
R2B2 HbbTV.

Reklamni sdéleni se bude automaticky zobrazovat di-
~ vakam, kteri aktualné sleduji detektivku na televiznich
stanicich zapojenych v siti R2B2.

*Deal ID - speciélni kampan pevné spojena s individualnim cilenim inzerenta



Strategie #2

Navazani HbbTV reklamay na televizni spot

Scénar

Predstavujete novy model automobilu napfi¢ rdznymi
reklamnimi kanaly, z nichz ten hlavni jsou televizni
videospoty. Na tyto spoty lze navazat s HbbTV reklamou
pfi nasledujici situacich:

* Reklamni prostor v linedrnim vysilani je vyprodany

* Chcete podpofit kampan v linedrnim vysilani

e Mate specialni variantu videospotu pro uzsi cilovou
skupinu (s vyuzitim cileni)

Prodejce automobilu

Novy model automobila
Push 2 Play

Varianty

Pokud je televizni prostor vyprodan, nacasujte
zacatek béhu reklamni kampané po konci lineadrni
televizni kampané.

Pokud chcete upozornit na lokalni prodejce v pribéhu
linedrni kampané, nastavte jeji pribéh na dobu, kdy bézi
linedrni kampan a vyuzijte geografického cileni, napt.
podle kraju.




Strategie #3

Storytelling - vice spotu s vyuzitim retargetingu
Prodejce elektroniky
Predstaveni produktu a jeho funkci
Push 2 Play, Banner

Scénar Postup

Zrejmé uz prodavate elektroniku ve svém e-shopu

a vyuzivate retargeting na uzivatele k dokonceni transakce.
Pouzijte podobny zplsob komunikace i na televizni
obrazovce.

Pokud jste nikdy nevyuzivali retargeting v DSP Adform,
nechte si poradit na partner@r2b2.cz jak retargetovat
divaky.

Po prvnim reklamnim sdéleni spustte dalsi, které jiz
bude cilené na divaky z predchoziho bodu.

Formaty mlzete kombinovat a napf. jako posledni bod
cilené kampané vyuziti TV Banner nebo Big Banner

s akéni nabidkou ¢&i informaci, kde mohou divaci dany
produkt nakoupit. U celé kampané nezapomerite
vyuzit nékterou techniku méreni jeji Uspésnosti

\ v poctu konverzi.

@




Tipy uspéchu

Prihazujte spravné
Reklama HbbTV se zobrazuje na prémiové obrazovce, proto

budete potrebovat vyssi prihozy na cenu CPM. Pokud potre-
bujete intenzivni kampan, nastavte si vyssi CPM.

Zamirte presné
Pri vytvareni pland pro HbbTV reklamu si ujasnéte, kdo patfi

do publika, které chcete oslovit. Na zdkladé toho si nastavte
kombinace cileni reklamy, které zvysi efektivnost sdéleni.

( : Zamérte se na vSechny kanaly

Nasledujte vase publikum po celé ndkupni cesté. Zapojte
i ostatni kandly a zafizeni zahrnujici dalsi formaty - video,
nativni reklamu a bannery.

Mmmm‘\\\\\\\\

o
4’!’“‘\‘\\} Mluvte na celou domacnost

Pri vytvareni reklamnich sdéleni nezapomente, ze televizi sle-

|
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duje celd domacnost. Myslete na to, jak bude reklama puso-
bit na rdzné ¢leny domacnosti.



Casté dotazy
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Musi se schvalovat reklama v HbbTV?

Ano. Reklama v HbbTV se zobrazuje na televiznich
obrazovkach, kde reklamni obsah podléha etickému
kodexu reklamy. Proto i my jsme povinni dodrZzovat tento
kodex a ru¢ime za veskery obsah reklamy, ktery se skrze
nasi reklamni sit dostane na televizni obrazovky.

Jsou ceny HbbTV vyssi v hlavnim

vysilacim case?

Diky aukci v redlnim Case je stanovena pouze jedna cena
a to minimalni (tzv. floor price). Vysi cen napr. v hlavnim
vysilacim Case tak ovliviuji samotna inzerenti svymi
prihozy.

Na jak dlouho se HbbTV reklama zobrazi
v televizi?
Bannerové formaty se zobrazi na 10 vtefin. Délka

videospotu se odviji od daného formatu a jeho
maximalni povolené délky.

Jaka je minimalni vstupni investice do HbbTV
reklamy?

U programatického ndkupu reklamy nejste vazani

na minimalni stanovenou Castku pro Utratu. Mdzete tak
rozlozit své rozpocty mezi nékolik reklamnich sdéleni,
aniz by podléhaly predem stanovenym zavazkam.

Mohu pro své reklamni sdéleni vyuzit vice
televiznich stanic zaroven?

Programatické inventory R2B2 HbbTV ve vychozim
nastaveni zobrazuje reklamu na vSech televiznich
stanicich, které jsou v této siti zapojeny. Neni potreba
rucné vybrat stanice pro kazdé reklamni sdéleni.

Zobrazi se HbbTV reklama v reklamnim bloku
televize?

HbbTV reklama se zobrazuje pouze mimo reklamni bloky.
Zobrazi se vSak po divakové interakci, takze mate jistotu,
ze vasi reklamu vzdy uvidi.



~saduvod jeho zavedem
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Co je GDPR a duvod jeho zavedeni

* GDPR ma posilit ochranu osobnich udaja fyzickych osob v Evropské
unii a odstranit rozdily v narodnich upravach ¢lenskych stata. Pokud jste
to jesté neudélali, tak si v kalendarich c¢ervené zakrouzkujte 25. kvéten
2018, a do tohoto data si nastudujte nové povinnosti a dejte ve firmé
osobni udaje do laté.

* V opacném piipadé vam za Spatné nakladani s osobnimi udaji hrozi
obrovské sankce. A v jaké oblasti se s osobnimi tdaji pracuje nejvic?
TuSite spravné, v marketingu. A to témér ve vsech jeho odvétvich.




Co vse jsou osobni udaje?

Zjednodusené feceno jsou osobni tidaje vSechno, podle
c¢eho dokazete identifikovat konkrétni osobu.

v ew s

ku: ,Pokud policii predam sbirany Gdaj - dopatra se s jeho pomoci osoby,
ktera se za nim skryva?” Pokud odpovéd zni ,,ano”, zatfidte tidaj do ko-
lonky ,,osobni Gdaje spadajici pod GDPR".

* V marketingu jde typicky o:
jméno, e-mail, telefon, IC, DIC, rodné é&islo, adresu, cookies, IP adresu,
foto, video



Kde vSude osobni udaje shromazdujete

Vypracujte si seznam mist, kde se nachazeji jakékoliv osobni
udaje. Nejcastéji jde o:

 personalni data (smlouvy, dotazniky, Zivotopisy, dochazkova kniha,
navstivenky, sepisovani ucastnikl konference atd.)

» databaze klientu a potencialnich klientt
* nastroje pro rozesilani hromadnych e-maila

e administrace webl - evidence vyplnénych kontaktnich formulara, objednavek,
faktur

e fotky z poradanych akci

e Custom Audiences v Google Adwords,
na Facebooku apod.
* interni software



Zpracovani osobnich udaju

Jakakoliv operace nebo soubor operaci s osobnimi tudaji
nebo soubory osobnich udaju, ktery je provadén pomoci
¢i bez pomoci automatizovanych postupd, jako je:

e Shromazdovani, zaznamenani, usporadani, strukturovani, ulozeni, pfizplso-
beni nebo pozménéni, vyhledani, nahlédnuti, pouziti, zpfistupnéni preno-
sem, Sifeni nebo jakékoli jiné zpfistupnéni, sefazeni ¢i zkombinovani, ome-
zeni, vymaz nebo zniceni




Identifikujte se, jestli jste

e Spravce
— Fyzickd nebo pravnicka osoba
— Urcujete Ucel a zplUsob zpracovani osobnich Gdajd a uvoliujete k tomu
finance
— Provadi zpracovani (Spravce - Zpracovatel)
— Odpovida za zpracovani

e Zpracovatel
— Fyzickd nebo pravnicka osoba
— Zpracovani os. Udajl pouze v souladu se stanovenym ucelem
na zakladé povéreni spravce, naptiklad klienta
— Na zékladé zvlastniho zdkona nebo povéreni spravcem

* Prijemce
— Subjekt, kterému jsou osobni Udaje poskytnuty



Povérenec pro ochranu osobnich udaju - DPO

* Dulezitym pilitem prokazovani souladu s GDPR je jmenovani tzv. pové-
fence pro ochranu osobnich tudaji neboli DPO (anglicky Data Protection
Officer).

e Hlavnim tkolem DPO bude monitorovani souladu zpracovani osobnich
udaju s povinnostmi vyplyvajicimi z nafizeni, provadéni internich auditu,
Skoleni pracovniki a celkové fizeni agendy interni ochrany dat.

* Povinnost povérence jmenovat nastava ve tirech pripadech, pokud:

— zpracovani provadi organ verejné moci Ci verejny subjekt (s vyjimkou
soudu),

— hlavni ¢innosti spravce nebo zpracovatele spocivaji v operacich zpra-
covani, které vyzaduji rozsahlé pravidelné a systematické monitorovani
obdand,

— hlavni ¢innosti spravce nebo zpracovatele spocivaji v rozséhlém zpra-
covani zvlastnich kategorii Udajd nebo osobnich udajd tykajicich se roz-
sudkd v trestnich vécech a trestnych &ina.



Misto DPO - urcena osoba
k ochrané osobnich udaju

e Organizace na které se nevztahuje ani jedna ze tfi podminek viz minuly
slade, tedy povérence mit nemusi. Mohou si ho zfidit dobrovolné pokud
uznaji, ze by to bylo uzite¢né. V takovém pripadé by povéfenec mél mit
odpovidajici odborné znalosti prava v oblasti ochrany osobnich tdaju
a schopnosti plnit tkoly stanovené v ¢l. 39 obecného nafizeni.

* | v pfipadé, Ze povérence jmenovat nebudete, je vitané mit v organizaci
uréenou osobu, ktera se bude ochrané osobnich udaji vénovat.



SUMA SUMARUM

» Veskeré informace a souhlasy
e Zpracovatelské smlouvy

e Zaznamy o zpracovani (pro koho udaje spravujete, jaké, proc¢, na zakladé
c¢eho, na jak dlouho)

* Dokumentaci o Skoleni tymu o nakladani s osobnimi udaji

e Interni procesy ke zpracovani osobnich tudaju
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